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WSTEP

Od ponad osmiu dekad marka Walt Disney przewodzi branzy rozrywki rodzinnej. Zaczynajgc w
latach 20-tych XX wieku jako studio rysunkowe, dzisiaj The Walt Disney Company (TWDC) to
globalna korporacja, ktdora z dumg dostarcza rozrywke najwyzszej jakosci kazdemu czionkowi
rodziny na catym Swiecie. Firma we wszystkim co robi tgczy takie wartosci jak wspdlnota, optymizm
i dobre obyczaje, dzieki czemu rodzice postrzegajg Disneya jako marke najwyzszej jakosci i
zabawe, ktorej mogg zaufaé.

TWDC wspolnie ze swoimi oddziatami oraz podmiotami zaleznymi jest wiodgcg miedzynarodowg
firma medialng rozrywki rodzinnej o zréznicowanej ofercie. Obecnos$¢ w tak ztozonych i réznych
srodowiskach, wymagato wpracowania spojnej polityki ochrony wartosci marki Disney. W tym celu
powstat zestaw standardéw, ktére gwarantujg, ze zadna aktywnos$¢ nie naruszy w jakikolwiek
spos6b ustalonych norm, zasad i przepisow prawnych dotyczacych tresci marketingowych
kierowanych do najmtodszych.

W tym dokumencie brano takze pod uwage badania nad rozwojem dzieci, wrazliwos$¢ wspotczesnej
rodziny, dominujgce wartosci spoteczne, lokalng kulture i przepisy prawne.

Niniejszy dokument zawiera wytyczne dotyczace przyjmowania materiatdbw reklamowych i
sponsoringowych w stacjach nalezacych do TWDC. Przedstawione ponizej zasady i przyktady nie
sg w zadnym przypadku wyczerpujgce, a wszystkie materiaty reklamowe i sponsoringowe bedg
analizowane i zatwierdzane kazdorazowo przez dziat prawny firmy Disney.

W sprawie pytan dotyczgcych niniejszego dokumentu, nalezy kontaktowac sie z domem sprzedazy
czasu reklamowego TVN Media lub zespotem Disneymedia+.

. ZASADY STOSOWANE DO REKLAM

STANDARDY OGOLNE

Zakazane jest nadawanie reklamy ukrytej lub wprowadzajgcej w bigd.

Reklama powinna by¢ wtadciwa dla danej grupy wiekowej, do ktérej jest skierowana i nie
moze rozbudza¢ u matoletnich potrzeb nieadekwatnych do ich wieku lub che¢ posiadania
produktéw nieprzeznaczonych dla nich.

Reklama nie powinna wzbudza¢ nierealnych oczekiwan.

Standardowy proces emisji wszystkich materiatdbw reklamowych zawiera koniecznosé
uzyskania akceptacji przez dziat prawny, dziat ochrony marki i dziat marketingu pod katem
zgodnosci z ponizszymi przepisami, przepisami prawnymi regulujgcymi dziatalnosé
reklamowg oraz z wytycznymi dotyczgcymi ochrony marki Disney.

ZAKAZANA JEST EMISJA REKLAM:
nakfaniajgcych do kupowania;

nawotujgcych bezposrednio matoletnich do nabywania produktéw lub ustug poprzez
wykorzystywanie ich braku doswiadczenia lub tatwowiernosci. Warto$¢ produktow
prezentowanych w reklamie nie moze prowadzi¢ do nietrafnego postrzegania ich rzeczywistej
wartosci np. przez uzycie w niewtasciwym kontekscie zwrotéw i stow w rodzaju ,tylko”,
Lhiewiele”;
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zawierajgcych jezyk nawotujgcy do nabywania, techniki nachalnej reklamy zmuszajgcej lub
nakazujacej podjecie okreslonych czynnosci przez dziecko w odniesieniu do reklamowanego
produktu lub ustugi;

zachecajgcych matoletnich do wywierania presji na rodzicéw lub inne osoby w celu sktonienia ich
do zakupu reklamowanych produktow lub ustug; reklama nie moze takze sugerowac, iz produkt
jest dostepny dla kazdego budzetu domowego;

wyrabiajgcych w matoletnich uczucie, ze bedg one gorsze od innych dzieci, jesli nie nabedg
reklamowanego produktu lub ustugi;

wywotujgcych strach, poprzez materiaty przerazajgce, oddziatujgce na emocje;
. zawierajgcych wulgarny jezyk i bluznierstwa;

oddziatujgcych w sposdb ukryty na pod$wiadomosé;

w nieuzasadniony sposob ukazujgcych matoletnich w niebezpiecznych sytuacjach.
REKLAMA NIE MOZE:

narusza¢ godnosci ludzkiej;

zawiera¢ tresci przeSmiewczych, przeinaczajgcych lub dyskryminujacych ze wzgledu na rase,
pte¢, narodowosé, wiek, kolor skoéry, jezyk, pochodzenie spoteczne, mniejszo$¢ narodowg lub
etniczng, inwalidztwo lub orientacje seksualng;

rani¢ przekonan religijnych lub politycznych;

zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich; w tym zawierajgce
materiaty o podtekscie seksualnym, seksualnie prowokujgcy lub zawierajgce jakiekolwiek
sugestie lub aluzje seksualne oraz zawierajgce nagos¢ badz nadmierne lub nieuzasadnione
obnazanie ciata;

sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu, bezpieczenstwu lub ochronie $rodowiska, ktére
moze by¢ tatwo nasladowane przez matoletnich w szkodliwy sposéb lub inne czynnosci o
charakterze przestepczym, ktére moga naktania¢ do popetniania czynéw przestepczych;

przedstawia¢ niebezpieczne i antyspoteczne zachowania w celu uniknigcia prawdopodobnego
nasladowania lub sugestii, Ze dane zachowanie jest akceptowane;

. zawiera¢ zadnych oswiadczen lub prezentacji wizualnych, ktére mogg w razacy sposob
naruszaé standardy przyzwoitosci i ogélne zasady moralne akceptowane przez potencjalnych
odbiorcow.

REKLAMA A BEZPIECZENSTWO MALOLETNICH

Reklama musi by¢ spéjna z ogdlnie przyjetymi standardami bezpieczenstwa, a przedstawione
W niej sytuacje muszg odpowiadaé przepisom prawa, np.: uzywanie kasku podczas jazdy na
rowerze, deskorolkach, skuterach lub motocyklach, uzywanie kasku i nakolannikéw podczas
jazdy na tyzworolkach, uzywanie kamizelek ratunkowych podczas podrézy fodzig lub tratwa,
uzywanie paséw bezpieczenstwa na przednich i tylnych siedzeniach samochodéw, stata
obecno$¢ dorostej osoby podczas zabawy dzieci w wannie, basenie, jeziorze lub w morzu.

REKLAMA A KONKURSY, PROMOCJE | OFERTY SPECJALNE

Konkursy muszg byé odpowiednie pod wzgledem wizualnym i stownym dla odbiorcéw, w tym
matoletnich.
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Konkurs nie moze zachecaé, naktania¢ lub doradzaé matoletniemu, zeby zakupito produkt lub
wzieto udziat w konkursie w celu zdobycia nagrody dla siebie lub dla osoby dorostej, bgdz tez,
aby namawiato osobe dorostg do zakupienia produktu w celu wziecia udziatu w konkursie.

Konkursy powinny zawieraé czytelne informacje na temat regulaminu i zasad wziecia udziatu,
wysoko$¢ wszelkich optat telefonicznych itd.

Nalezy unika¢ konkurséw wymagajgcych zaangazowania ze strony matoletniego, poprzez
telefonowanie lub wysylanie SMS-6w; w przypadku podawania numeréw telefonicznych
nalezy rowniez poinformowaé, ze matoletni powinien zapyta¢ rodzica lub opiekuna o
pozwolenie na skorzystanie z telefonu.

Konkursy nie powinny zacheca¢ do koniecznosci wielokrotnego zakupu produktu lub serii
produktow.

Konkursy powinny by¢ przygotowane i przeprowadzone przez operatora zgodnie z lokalnymi,
obowigzujgcymi prawami.

Konkursy nie mogg opisywac oferty jako darmowej, jesli istniejg inne dodatkowe koszty niz
standardowa opfata za znaczek lub przesytke kurierska, standardowe optaty telefoniczne bgdz
uzasadnione koszty podrézy wymaganej do odebrania oferty; reklamy muszg w jasny sposob
okreslac¢ zakres odpowiedzialnosci konsumenta za wszelkie koszty.

Reklama konkurséw nie moze wprowadza¢ w btad, co do gwarancji otrzymania nagrody.
Powinna méwi¢ o szansie wygrania nagrody.

Wszystkie reklamy dotyczace mechanizmu konkursu bedg szczegétowo analizowane pod
wzgledem zgodnosci z politykg programowg TWDC oraz z wytycznymi zawartymi w
niniejszym dokumencie.

REKLAMY TELEFONII KOMORKOWEJ

Reklamy operatoréw telefonii komoérkowej muszg zawieraé wszelkie informacje cenowe oraz
oswiadczenie o koniecznej zgodzie rodzicéw na skorzystanie z oferty, jesli reklama jest
skierowana do matoletnich.

Numery telefonéw o podwyzszonych stawkach powinny byé pomijane w reklamach dla dzieci.
REKLAMY ARTYKULOW ZYWNOSCIOWYCH

Reklamy artykutéw Zzywnosciowych muszg byé zgodne z przyjetymi zasadami spozywania
zywnosci i odzywania, ujetymi w dokumencie Disney EMEA Nutritional Guidelines oraz z
przepisami prawnymi kraju nadawania tj. Kryteriami zywieniowymi opracowanym na zlecenie
Polskiej Federacji Producentéow Zywnos$ci i zaakceptowanym przez Ministerstwo Zdrowia,
ktéry stanowi zatgcznik do Porozumienia nadawcow.

Reklamodawcy zobligowani sg do dostarczenia informacji o wartosciach odzywczych
reklamowanego produktu lub wskazania sponsorskiego.

Reklamy restauracji szybkiej obstugi (typu fast food) nie bedg dopuszczane do emisji. W
przypadku pozostatych restauracji reklama moze zosta¢ wyemitowana pod warunkiem, ze
zestaw dzieciecy w catosci przechodzi przez kryteria petnego positku

Reklamy nie powinny pomniejszac roli rodzicow lub oséb dorostych bedgcych wzorem do
nasladowania w dostarczaniu wartosciowych informacji dietetycznych bgdz promowaniu
zdrowych nawykow, zbilansowanej diety lub zdrowego i aktywnego stylu zycia.

Reklamy przekgsek i napojéw bezalkoholowych nie mogg zaleca¢ Ilub sugerowac
przypadkowego i/lub nadmiernego uzywania danego produktu.
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REKLAMY ZABAWEK

Reklamy zabawek powinny standardowo odzwierciedla¢ doktadnie przezycia zwigzane z ich
uzywaniem i nie dozwolone jest stosowanie technik animacji do przedstawienia sposobéw
uzycia produktu niemozliwych do zrealizowania w rzeczywistosci, np.:, jesli dang zabawke
reklamuje sie jako zabawke ruchoma, nalezy stwierdzi¢ czytelnie czy porusza sie ona
niezaleznie, czy tez musi byé napedzana recznie; w przypadku prezentacji klockéw do
budowy lub zestawdéw zabawkowych, dopuszczalne jest pokazanie zabawek montujgcych sie
bez pomocy cziowieka. Jednakze, w przypadku niejasnosci co do mozliwosci danego
produktu, konieczne bedzie przedstawienie metody jego montazu.

W przypadku, gdy wymiary zabawek i temu podobnych produktéw mogg by¢ istotnym
czynnikiem gwarantujgcym zrozumienie reklamy, gtéwny wymiar musi by¢ tatwy do oceny
poprzez porownanie z podobnym przedmiotem o jednoznacznym wymiarze.

REKLAMY PRODUKTOW DO PIELEGNACJI OSOBISTEJ

Reklamy produktéw do pielegnacji osobistej, w tym produktéw zawierajgcych ostrzezenie
"przechowywaé¢ w miejscu niedostepnym dla dzieci", bedg zatwierdzane kazdorazowo przez
TWDC.

Reklamy produktow przeznaczonych dla kobiet, takich jak podpaski higieniczne i kremy bedg
analizowane kazdorazowo przez TWDC. Po ewentualnym zatwierdzeniu, reklamy tego typu
powinny byé emitowane w porze wieczornej Czynnos$¢ golenia twarzy lub nég w reklamach
maszynek do golenia nie powinna by¢ pokazywana z obawy przed prawdopodobnym
nasladowaniem przez dzieci.

10.REKLAMY WITAMIN, SUPLEMENTOW DIETY | LEKOW OTC

A.

Zgodnie z Porozumieniem nadawcow witaminy i suplementy diety réwniez podlegajg
kryteriom zywieniowym zawartych w dokumencie opracowanym na zlecenie Polskiej Federaciji
Producentéw Zywno$ci i zaakceptowanym przez Ministerstwo Zdrowia.

Zapytania o dopuszczenie reklam witamin i suplementéw diety bedg rozpatrywane przez
TWDC indywidualnie na podstawie filmu MPG, storyboardu i kompletnej informacji o
reklamowanym produkcie.

TWDC zastrzega sobie prawo do odmowienia emisji reklamy w przypadku, gdy w jego ocenie
jego emisja moze narazi¢ matoletnich na utrate zdrowia lub zycia.

Reklama nie moze pokazywac¢ produkiu w formie stodyczy lub dawac¢ odbiorcy mylne
wrazenie, ze produkt mégtby by¢ w ten sposoéb postrzegany.

W reklamie musi by¢ jasna informacja, ze produkt moze by¢ spozywany tylko pod nadzorem
osoby dorostej: w postaci tekstowej (np.: ,do spozycia tylko pod nadzorem dorostych”) lub
poprzez kontekst pokazany w materiale reklamowym (np.: osoba dorosta podajgca dziecku
witamine).

Kreacja reklamy powinna by¢ przeznaczona dla rodzicéw lub odbiorcéw dorostych.

Kreacja reklamy musi byé wystarczajgco przekonujgca, ze przedawkowanie spozycia
produktu nie spowoduje uszkodzenia zdrowia dziecka. Reklamodawca jest odpowiedzialny za
udowodnienie, ze przedawkowanie spozycia produktu nie spowoduje uszczerbku na zdrowiu
dziecka.

Produkt nie moze by¢ dostepny w sprzedazy na recepte, musi byé dostepny w ogdinej
sprzedazy.
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11.REKLAMY AKCJI CHARYTATYWNYCH | KAMPANIE SPOLECZNE

A.

Nie przewiduje sie emitowania spotéw reklamowych akcji charytatywnych i kampanii
spotecznych, zwtaszcza o tresci zbyt emocjonalnej lub zaburzajgcej stan emocjonalny dzieci.

Do dzieci nie powinny by¢ kierowane zadne komunikaty dotyczgce zbiérki pieniedzy.

Dozwolone sg spoty o charakterze edukacyjnym jesli ich tres¢ jest dostosowana do
matoletniego widza.

12. REKLAMY STRON WWW | PORTALI INTERNETOWYCH

A.

Kazdy adres internetowy prezentowany w reklamie powinien by¢ spojny z reklamg. Oznacza
to, ze strony przeznaczone dla dorostych internautéw nie mogg wykorzystywac kreac;ji
tradycyjnie wykorzystywanej w komunikacji z dziec¢mi.

Adresy internetowe nie powinny zawiera¢ odnoé$nikéw do witryn zawierajgcych materiat
przeznaczony dla os6b dorostych lub o niestosownej tresci.

13.ODWOLANIA DO MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH

A.

Odniesienia do stron z barierg wejscia (dla mtodziezy w wieku 13+) takich jak Facebook
rozpatrywane bedg indywidualnie. Logo Facebooka dopuszczone moze zostaé tylko z
ograniczeniami godzinowymi, w pasmach z duzym udziatem widowni powyzej 13. roku zycia

Reklama nie moze zacheca¢ do odwiedzenia portali spotecznosciowych, wejscia z nimi w
interakcje, ani zawiera¢ ich adresu www.

Spoty z odniesieniem do FB mogg by¢ dopuszczone do emisji na kanale Disney Junior tylko w
przypadku, gdy spot jest wyraznie kierowany do rodzicow. Kreacja i przekaz powinny by¢
dostosowane do dorostego odbiorcy i muszg zawiera¢ jasne odwotanie do rodzicéw: ,mamo i
tato..”

Reklama nie moze zawieraé¢ odniesienia do YouTube (cho¢ nie ma bariery wej$cia powigzanej
z wiekiem), ze wzgledu na tatwo$¢ dotarcia do materiatow dedykowanych dorostym.

Uzycie w spocie hashtagéw (#nazwa produktu, #tytut filmy np. #DobryDinozaur) bedzie
mozliwe, jedli nie sg one powigzane 2z zacheceniem do odwiedzenia medidw
spotecznosciowych i wejscia z nimi w interakcje. Kazdy przypadek ich uzycia bedzie
rozpatrywany indywidualnie, a kazde odwotanie weryfikowane.

14.REKLAMY WYKORZYSTUJACE POSTACIE | TRESCI POPULARNE

WSROD DZIECI

A. Postacie (zywe lub animowane) wykorzystywane w programach lub na nosnikach druku nie

powinny by¢ wykorzystywane do sprzedazy produktéw spozywczych, w sposdb zmniejszajacy
réznice pomiedzy programem lub trescig edytorskg a promocjg komercyjng. Na przykiad,
reklamy lub ogtoszenia prezentujgce postacie z programoéw lub publikacji skierowanych
gtéwnie do dzieci nie powinny by¢ nadawane bezposrednio przed lub po programach badz
artykutach, w ktérych prezentowane sg te same postacie lub osoby.

B. Wszystkie reklamy muszg by¢ odpowiednie dla czaséw antenowych, w ktérych zostaty

zaplanowane.

15.REAKCJA NA BODZCE SWIETLNE
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A.

Obrazy migajace, btyskajgce lub przerywane oraz niektore typy powtarzanych regularnie
wzorow moga wywota¢ konwulsje u niektérych widzéw cierpigcych na epilepsje i nalezy
unika¢ w reklamach.

16.ZAKAZANE JEST NADAWANIE REKLAMY:

A.

wyrobow tytoniowych;

napojéw alkoholowych;

lekéw na recepte;

zwigzkow religijnych oraz stowarzyszen wyznaniowych;

napojow energetyzujgcych, w tym zawierajgcych stymulanty czy kofeing;

niektérych filmoéw, programéw telewizyjnych, gier wideo oraz wydarzen plenerowych
oznaczonych wysoka kategorig wiekows;

filmow, programéw telewizyjnych i magazynéw dla dorostych;
gier hazardowych;
indywidualnych porad w sprawie problemoéw konsumenckich lub osobistych;

produktéw lub kuracji odchudzajgcych lub placéwki $wiadczgce ustugi tego typu, ktore
przedstawiajg ,cudowne” efekty ich stosowania;

zaktadow pogrzebowych lub tego typu ustug;
broni lub produktow imitujgcych prawdziwg bron;
organizacji politycznych i stowarzyszen o charakterze politycznym;

pornografii lub innych produktéw, komunikatéw czy zawartosci o charakterze intymnym lub
seksualnym, ktére sg przeznaczone do uzytku przez osoby petnoletnie;

ZASADY STOSOWANE DO SPONSORINGU
STANDARDY OGOLNE

Gtéwnym celem sponsoringu jest zbudowanie, podtrzymanie oraz wzmocnienie $wiadomosci,
wizerunku lub obecnosci sponsora lub jego okreslonych produktéw lub ustug poprzez czytelne
wskazanie sponsora, za pomocg lektora lub w formie wizualnej, np.:

a. "XY zaprasza wszystkich do oglgdania programu YY";

b. ,YY jest sponsorowany przez XY”;

c. ,len program jest sponsorowany przez XY”;

d. ,Nagrody w konkursie funduje XY, sponsor programu”;

e. XY zaprasza do mitego spedzania czasu z YY”;

f. XY, producent wody mineralnej AA, zaprasza do oglgdania programu YY”;
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g. .len program jest sponsorowany przez jogurt XX”;
h. ,Ten program jest sponsorowany przez jogurt XX, wyprodukowany przez firme XY”;

i. ,Ten program jest sponsorowany przez XX, gtdbwnego sponsora Reprezentacji
Narodowej w pitce noznej”.

j-  .Ten program jest sponsorowany przez XX, zwyciezce w rankingu najlepszych kont
internetowych w 2010 roku”;

k. ,Ten program jest sponsorowany przez firme Philips. Philips, Let's make things
better”.

Sponsor musi ktas¢ gtéwny nacisk na fakt, ze sponsoring nie jest formg reklamowg ani
promocyjng i te czesci nie mogg dominowaé w przekazie.

W przypadku, gdy w v/o nie pojawia sie stowo ,sponsor’” musi sie ono pojawi¢ w formie
tekstowej

Sponsorem moze by¢ producent, marka lub produkt.

Billboard sponsorski powinien w wyrazny sposob rozni¢ sie od reklamy i nie powinien byc
identyczny z rzeczywistym ogtoszeniem reklamowym lub "quasi" reklamg. Nie moze zawierac
zadnych komunikatéw reklamowych lub wezwan do podjecia okreslonych czynnosci, a juz w
szczegolnosci wzywa¢ w swojej tresci do zakupu lub wynajmowania produktéw lub ustug
sponsora badz strony trzeciej lub odwotywac sie w specjalny sposob do takich produktéw lub
ustug.

Billboard sponsorski musi by¢ w wyrazny sposéb oddzielony od programoéw i nie powinien
zawiera¢ animacji, muzyki, grafiki lub lektora ze sponsorowanych przez niego programéw.

Produkty licencyjne niebedgce produktami spozywczymi mogg sponsorowac programy, z
ktérych licencje posiadajg pod warunkiem zachowania powyzszego punktu ( pkt. E, rozdziat

1.

. Wskazanie sponsora moze zawiera¢ tylko jego nazwe, firme, znak towarowy lub inne
oznaczenie indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalno$¢, widok towaru lub ustugi, ale
pod warunkiem, Ze nie jest to nadmierna ekspozycja.

Wskazanie sponsora nie moze w szczegdlno$ci zawierac: ceny; informacji poréwnawczej z
innym produktem, ustugg lub marka, zachety do wizyty, nabycia lub konsumpcji produktu,
materiatu kreatywnego ukazujgcego konsumenta przed, w trakcie lub po konsumpcji produktu,
informacji sprzedazowej ani numeru telefonu.

Aby unikngé¢ nadmiernego eksponowania nalezy podjg¢ stosowne kroki celem zapewnienia,
aby odwotania do produktéw lub ustug nie przestaniaty komunikatu o sponsorowaniu.

Dopuszcza sie zamieszczanie podstawowych, minimalnych danych kontaktowych pod
warunkiem, ze nie zapraszajg lub nie namawiajg one widzéw do kontaktowania sie ze
sponsorem, np.:

a. ,Ten program jest sponsorowany przez firme XY
www.xy.pl”;

b. ,Ten program jest sponsorowany przez firme XY
Teletext 566”.

Dopuszcza sie zamieszczanie obowigzkowych informacji cenowych pod warunkiem, ze nie
stanowig one czesci komunikatu reklamowego. Wszelkie nieobowigzkowe informacje cenowe
uznaje sie standardowo za komunikat reklamowy i nie sg akceptowane.
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L. Standardowy proces emisji wszystkich materialdbw sponsoringowych zawiera konieczno$c
uzyskania akceptacji przez dziat prawny, dziat ochrony marki i dziat marketingu pod katem
zgodnoSci z ponizszymi przepisami, przepisami prawnymi regulujgcymi dziatalno$é
reklamowg oraz z wytycznymi dotyczgcymi ochrony marki Disney.

M. Warunkowy proces emisji wszystkich materialdbw sponsoringowych wymaga akceptacji
wszystkich powyzszych dziatéw oraz szczegodtowej analizy zarowno materiatdw kreatywnych

jak i uzasadnienia biznesowego takiego przedsiewziecia i dlatego rekomendowane jest
konsultowanie takich inicjatyw z co najmniej 4 tygodniowym wyprzedzeniem.

2. SPONSORING PRZEZ PRODUCENTOW I DYSTRYBUTOROW ZABAWEK

A. Producenci lub dystrybutorzy zabawek, jako sponsorzy bedg zatwierdzani kazdorazowo przez
TWDC.

3. SPONSORING PRZEZ PRODUCENTOW ARTYKULOW
ZYWNOSCIOWYCH

A. Produkty zywnos$ciowe, ktore zainteresowane sg obecnoscig sponsorskg na antenach TWDC,
muszg zosta¢ sprawdzone poprzez kalkulator zywieniowy TWDC pod katem wartosci
odzywczych oraz by¢é zgodne z kryteriami zywieniowymi bedgcymi zatgcznikiem do
Porozumienia nadawcéw. W celu weryfikacji zgodnosci produktéw spozywczych z
wymienionymi kryteriami, reklamodawca zobligowany jest do dostarczenia wypetnionego
Certyfikatu Profilu Spozywczego bedacego zatgcznikiem do niniejszej karty oraz skanu
etykiety produktu.-

B. Obecnie rozpoznawane sg nastepujace kategorie produktéow zywnosciowych:

a. Dania gtéwne;

b. Przystawki;

c. Przekaski;

d. Ptatki $niadaniowe;
e. Przyprawy;

f. Pieczywo;

g. Produkty mleczne (mleko i sery);

h. Jogurty;
i. Soki;

j-  Napoje;
k. Nektary;
I.  Herbata;

m. Stodycze (niedozwolone jako sponsor);

C. Ze wzgledu na surowe wymagania zdrowotne dotyczgce tej kategorii oraz koniecznosc¢
szczego6towego sprawdzenia sktadu odzywczego z kalkulatorem zywieniowym TWDC oraz
kryteriami spozywczymi zalecana jest kazdorazowa konsultacja z domem sprzedazy TVN
Media lub TWDC na temat mozliwosci sponsorowania.
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4. SPONSORING PRZEZ DYSTRUBUTOROW PREMIER FILMOWYCH | GIER
WIDEO

A. Dystrybutorzy filméw i gier wideo, jako sponsorzy bedg zatwierdzani kazdorazowo przez
TWDC.

B. Ogodlng zasadg jest, ze filmy i gry niedozwolone dla dzieci i miodziezy nie moga byé
sponsorami.

5. ZAKAZANY JEST SPONSORING PRZEZ NASTEPUJACE KATEGORIE
LUB PRODUCENTOW PRODUKTOW:

A. wymienionych w zakazie nadawania reklamy (punkt 15) oraz

B. niebezpiecznych dla dzieci lub zawierajgce ostrzezenia takie jak "Przechowywa¢ w miejscu
niedostepnym dla dzieci";

C. dla kobiet takie jak podpaski higieniczne i tampony;

D. zywnosciowych lub napojow okreslone przez kalkulator zywieniowy TWDC lub przepisy
prawne jako produkty bogate w ttuszcz, sél lub cukier (HFSS);

E. niektérych produktéw inwestycyjnych, finansowych i ustug bankowych;
F. ustug telefonicznych o podwyzszonych stawkach;

G. niektérych projektéw chatupniczych;

H. niektérych kurséw instruktazowych

I.  witamin, suplementow i lekdw OTC niebedgcych licencjobiorcami Disneya.

IV.PODSUMOWANIE

Ponizej w tabeli mozna znalez¢é podstawowe informacje na temat mozliwosci obecnosci
komercyjnej (reklamowej lub sponsoringowej) w kanatach TWDC. Poszczegdlne kategorie
produktowe zostaty wstepnie zakwalifikowane jako Dozwolone, co oznacza, ze podlegaja
standardowej procedurze akceptacji materiatu kreatywnego, pod warunkiem spetnienia
wymogow stawianych w tym dokumencie oraz z wytycznymi marki Disney. Kategorie
Warunkowo dozwolone wymagajg szczegotowej analizie oraz biznesowego uzasadnienia
takiej inicjatywy.

KATEGORIA PRODUKTOW REKLAMA SPONSORING
Odswiezacze powietrza Dozwolone Warunkowo
Pieluszki dla niemowlat Dozwolone Niedozwolone
Zywno$¢ dla dzieci Warunkowo Warunkowo
Bankowos¢ i finanse Dozwolone Warunkowo
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Kosmetyki Dozwolone Warunkowo
Organizacje charytatywne Warunkowo Warunkowo
Gumy do zucia Warunkowe Warunkowo
Detergenty i srodki czystosci Dozwolone Warunkowo
Artykuty zywno$ciowe i napoje Warunkowo Warunkowo

Restauracje typu fast food

Niedozwolone

Niedozwolone

Inne restauracje Warunkowo Niedozwolone
Firmy ubezpieczeniowe Dozwolone Warunkowo
Militaria i zabawki militarne Warunkowo Warunkowo
Telefonia komorkowa Dozwolone Warunkowo
Produkty do pielegnacji osobistej Warunkowo Warunkowo
Stacje benzynowe Dozwolone Warunkowo
Apteki Dozwolone Warunkowo
Papier toaletowy Warunkowo Warunkowo
Witaminy i suplementy diety Warunkowo Warunkowo
Samochody i branza motoryzacyjna Dozwolone Warunkowo
Aparaty fotograficzne i inne produkty tego typu Dozwolone Warunkowo
Produkty dla niemowlat Dozwolone Niedozwolone

Stodycze

Niedozwolone

Niedozwolone
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